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1. Zato što poljoprivredna proizvodnja napreduje 
neverovatnom brzinom?

Nerazumevanje razvoja.
U BiH su strateška pitanja sektora voćarstva svedena na subvencije a kad je u pitanju domaće zakonodavstvo i pokušaje

kratkotrajnih razvojnih programa finansiranih od strane međunarodnih projekat i programa. Oba pristupa u poslednjih

25 godina nisu značajnije doprinela razvoju voćarstva u BiH. Strateško pitanje razvoja sektora voćarstva u EU, a i

drugim zemljama koje napreduju brže od BiH rešeno je tako što se ona razmatraju u okviru svih politika razvoja

(forward-thinking coherent policies) koje se donose na nivou zemlje ili regiona.

Ivana DM
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Nerazumevanje i nepoznavanje tržišta.
Sektor voća je u poslednje dve decenije doživeo dramatične promene koje su se desile kao posledica zahteva i visoke

svesti potrošača. Rast tražnje svežeg voća doveo je do toga da je proizvodnja svežeg voća zapravo dodata vrednost.

Potrošači zahtevaju duži period snabdevanja svežim voćem i to posebno u periodima kada nema doamćeg

proizvodenog voća. Nove sorte su postale konkurentska prednost privatnih kompanija i nisu dostupne širem krugu

proizvođača, odnosno za njihvoo razmnožavanje i uvođenje u proizvodnju potrebno je poštovati regulative koje to

pitanje regulišu.

Ivana DM
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Nerazumevanje proizvoda. Plodovi voća su veoma različiti i međusobno zavisno od tehnologije proizvodnje,

sorte, kvaliteta, veličine, klimatskih uslova, pakovanja, obeležavanja i promocije, te su i cene vrlo različite.

Pozicioniranje na tržištu je vrlo komplikovano tj. komplikovanije od samo ispunjavanja standarda bezbednosti hrane.

Posebno je dinamičan proces priprema proizvoda za tržište. Mogućnosti za kalibriranje i pakovanje voća su sve veće

(pakovanje u modifikovanoj atmosferi (MAP), aktivna pakovanja (absorberi etilena), ugljendioksid emiteri,

sumpordioksid emiteri, sistemi inteligentnog pakovanja, biopolimeri itd.).
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2. Zato što formalni uslovi za razvoj nauke i njenu 
primenu u Bosni i Hercegovini (na žalost) ne 
obećavaju sjajnu budućnost poljoprivredne 
proizvodnje!
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UNESCO-ova aktuelna statistika o 15 top zemalja koje najviše izdvajaju za nauku
izgleda ovako (% godišnjeg BDP):
• Južna Koreja 4,2,
• Izrael 4,2,
• Japan 3,4,
• Finska i Švicarska 3,2,
• Austrija i Švedska 3,1,
• Danska i Njemačka 2,9,
• SAD 2,7,
• Slovenija i Belgija 2,4,
• Francuska 2,3 ,
• Australija 2,2,
• Singapur 2,1
• Bugarska je na 0,75 posto,
• Hrvatska 0,86, a
• BiH sa 0,2%.
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3. Zato što mladi imaju potreban potencijal sticanja 
i deljenja novih saznanja i organizovanijeg delovanja 
i nastupa. 

I zato što su u razvijenim poljoprivrednim zemljama 
mladi ljudi nosioci gazdinstava i prosperiteta.
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AGRICULTURE GRADUATES RISING INNOVATION, PRODUCTION AND RESOURCES

THROUGH ENTREPRENEURIAL NETWORKING AND EDUCATION UPTAKE RATES
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AGRIPRENEUR

Thank you for your attention!
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